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r du intresserad av fototeknik, tidningslayout, webbdesign,

reklam eller annat smatt och gott inom det grafiska omridet? I sa

fall ir Graphique néigot for dig! Graphique ir tidningen gjord av

studenter, for studenter. Vi som ligger bakom tidningen ir alla studenter pi

i a3 ¥ Rpne. : Jonképings Tekniska Hogskola och laser Mretﬁpirrﬁ;a?g‘r’aﬁﬁé Grafisk
PR — Design och Webbutveckling. Det som intresserar oss hoppas vi intresserar er!
Tidningen ir till nytta for si vil nyborjare som mer erfarna entusiaster.
Hir tar vi upp allt frin den senaste tekniken till Gutenbergs tryckpress,
frin skiss till webb eller design och programmering. Vi vill att vira lisare

ska kiinna sig delaktiga i tidningen, si skriv girna in med dnskemal pa

specifika dmnen som ni vill att vi ska ta upp:I-det hir numret gér vi bland
annat ett besok pa tryckeriet Reklamgren och fér se lite hur miljén 4r ddr.
For dig som ir sugen pi lite Photoshoptips si bor du kolla in sidan 11, ddr
vér fotograf Anders bland annat tar upp hur man enkelt goér om ett foto till
blyertsteckning. Vi har ocksi med den vinnande logon frin f6rra numrets

q 2 logptiivling. Vi hoppas att din lasning blir givande och lirorik!
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» Utbildning

“Direkt efter praktiken fick jag en

provanstillning och dr nu

fast anstdalld.”

- Jesper Kallgard
Tidigare student pd Tekniska
Hogskolan i Jonképing

Grafisk Design & Webbutveckliing

- Utblldning med direkt anknytning till naringslivet

Graphique tar i detta nummer pulsen pa utbildningen Grafisk
Design och Webbutveckling, och intervjuade Jesper Kallgard,
en tidigare student pa utbildningen.

tbildning inom Grafisk Design finns

pa ett flertal hogskolor och universitet i

Sverige. Tekniska Hogskolan i Jonkdping

ar dock den enda som kombinerar omridena Web-
butveckling och Grafisk Design i samma program.
Grafisk Design utovas 6verallt i virt samhille.
Ny design behévs stindigt for reklamskyltar, tid-

skrifter, mjolkpaket eller vad man nu kan komma

pal

Webbutvecklare ir nigot som efterfrigas allt mer
och mer dver hela virlden. P Tekniska Hogskolan
i Jonképing kan du lira dig allt frin webbspelspro-
grammering till mobila tjinster.

Jesper Killgird pluggade Grafisk Design och Web-
butveckling pa Tekniska Hogskolan i Jonkoping och

utexaminerades forra dret. Graphique intervjuade Jes-

per for att se hur det gick sedan.

Vad tyckte du var den roligaste delen i
utbildningen?

- Bredden, att fi jobba med béide grafisk form och
webbutveckling. Tack vare det har jag jobb idag.

Laste du pabyggnadsaret efter de tva
aren?

- Nej det gjorde jag inte, fick jobb direkt efter
praktiken.

Vad jobbar du med nu, och var?

- Jag jobbar som webbutvecklare pi Ny Reklam.

Fick du jobb direkt efter utbildningen, eller

kanske redan innan examen?
- Jag praktiserade pa Ny Reklam under sista del-
en av utbildningen. Direkt efter praktiken fick

jag en provanstillning och dr nu fast anstilld.

Har du nagot rad till de nya studenterna i
DG1?

- Vill ni fa jobb efter utbildningen si satsa pa web-
ben! Om man ir tekniskt duktig och har kinsla for
form och kommunikation si kommer man ocksi fi
jobb. Det ir svart att komma frin utbildningen och
bara behirska grafisk formgivning, da faller man in i

mingden och har inget unikt att erbjuda.

Nagot annat att beratta?

Ni gir en bra utbildning men den kriver att ni ir
beredda att offra er fritid. S4 ett par mindre kvillar pa
kiren och nagra fler timmar framfor datorn si kom-

mer ni ocksd hamna pa ert drdmjobb.

TEXT. FREDRIK OLSSON
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» Utbildning

Om utbildningen

» 2 ar med mojlighet till ett pabyg-
gnadsar och kandidatexamen.
Chans att Iasa vidare utomlands.
Arbetsforlagt projekt som med
god chans kan leda till anstalin-
ing.
Gastforelasare med arbetslivser-
farenhet fran omradet Grafisk De-
sign.
Larare med anknytning fill
marknaden.
Samarbete med grossistférbun-
det PWA pa massor m.m.
JTH ar utnamnt till arets teknikut-
bildare 2009.
| féretagshuset Science Park kan
studenter starta egna foretag un-
der studietiden pa hogskolan.
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» Typografi

Annorlunda typsnitt pa webben

Typografi ar en viktig del av all design, men tyvarr sa kan
du inte anvanda vilket typsnitt som helst pa webben. Valjer
du nagot tjusigt typsnitt fran din egen samling, sa ser dina
besOkare istéallet ett standardtypsnitt, sa det fungerar trakigt

nog inte.

Hur ménga standardtypsnitt finns det att vilja pd da?
Troligen omkring sex: Verdana, Times, Arial, Hel-
vetica, Courier, och Geneva. Trebuchet, Tahoma och
Lucida dr ocksa ganska utbredda, men i mindre skala
dn de andra. For en designer ricker det inte med ett
fatal typsnitt, det dr alldeles for begrinsande. Men

som tur dr finns det vigar runt det hir.

For linge sen kom man pa att det gick att ersitta ru-
briker och mindre texter med bilder - eftersom det ir
en bild spelar det ingen roll om besokarna har typ-
snittet eller inte. Det dr visserligen en l6sning, men
ganska opraktisk. Varje enskild rubrik miéste skapas
f6r hand, och det fungerar vil hyfsat si linge det inte
blir for omfattande, eller om texten méste dndras ofta.
En annan nackdel ir att du inte kan markera texten,

vill du kopiera den méste du skriva av den.

Det finns flera olika tekniker som liter dig vilja typ-
snitt fritt, bl.a. sSIFR och Cufon:

sIFR
sIFR (Scalable Inman Flash Replacement) dr en

metod for att ersitta vanlig webblisartext med val-
fritt typsnitt, och tekniken ir helt oberoende av vad
besckarna har for typsnitt installerade pd sina system.
sIFR anvinder en kombination av Javascript, CSS
och Flash. Det dr kompatibelt med alla de stora web-

blisarna.

Om en besokare inte anvinder Flash eller JavaScript
ser han istillet den ursprungliga texten precis som
den skulle ha varit om vi inte hade anvint sIFR - in-
gen skada skedd allts. sIFR ir tyvirr ganska knepigt
att installera, och anvinder du det pa mycket text si
blir laddtiden lite vil ling. Det fungerar bist pa min-

dre textblock sisom rubriker och bildtexter.

Foérdelar med sIFR:
» Fungerar med praktiskt taget alla typsnitt
» Du kan ligga till skuggor och andra texteffekter
i Flash

» Texten gir att markera och kopiera

Nackdelar:
» Laddar férhillandevis lingsamt

» Kriver att bide Javascript och Flash ir aktiverat

» Svirt att installera

Cufon
Ett virdigt alternativ till sIFR dr Cuafon, en teknik

som 4r bide enklare och har kortare laddtid.

Foérdelar med Cufon:
» Fungerar med praktiskt taget alla typsnitt
» Kriver inte Flash (ir dirfor snabbare in sIFR)
» Enkelt

» Texten gir att markera och kopiera

Nackdelar:

» Konverterar texten till bilder, vilket innebdr att
den inte dr lika littillginglig som vanlig text
(ett problem for bl.a. synskadade som anvinder
hjdlpmedel)

» Kriver Javascript

» Kan bryta mot upphovsritten eftersom typsnittet
dr inbdddat i webbsidan och dirfor kan kopieras
av vem som helst (iven om denne inte har nigon

licens for typsnittet)

Overlag kan man nog siga att Cufon ir bittre, eft-
ersom det dr snabbare och inte kriver Flash. Tyvirr
finns problemet med upphovsritten, si det giller att
ha koll pa vad man fir anvinda det tilltinkta typ-
snittet till.

TEXT: HANNAH ANDERSSON
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Har du nagon gang undrat om fargernas paverkan? Och om vad
additiv och subtraktiv fargblandning ar? Har du funderat dver
varfor fargen i datorn aldrig ser likadan ut nar den skrivs ut?

Firgliran delas grovt in i tvi huvudomriden, additiv
och subtraktiv firgblandning. Additiv firgblandning
dr att man ligger till (adderar) firger till varandra och
om man adderar alla synliga firger si fir man vitt.
Subtraktiv firgblandning innebir att man gér tvir-
tom som man gjorde i additiv firgblandning. Nu sub-
traherar man istillet bort firger och om man tar bort
alla synliga firger si fir man svart. I datorvirlden ka-
llas additiv firg RGB fiirg (rott, gront och blitt) som
anvinds i alla TV-apparater, bildskirmar & digitala
kameror m.m. Subtraktiv firg kallas CMYK (Cyan,
magenta, gult och blitt) och anviinds i tryck.

NCS Natural Color System
NCS Natural Color System ir ett svenskt kulorsys-
tem som dr till for att kunna specificera firger i t.ex.
arkitektur, marknadsforing och design. Systemet
baseras helt pd minniskans syn pa firg. Den version
som numera anvinds ir NCS second edition (NCS
S). Det ir svért att forklara firger i ord, hur skulle
man egentligen forklara egenskaperna for firgen bla?
Oftast hinvisar man till ett foremal t ex en blomma.
(blaklintsblitt) Men det ir inte en exakt beskrivning
for det finns hur manga olika blia firger som helst.
Forskare har arbetat linge med att fi fram exakta
beskrivningar av firg tillslut kom man pid NCS (Det
naturliga firgsystemet). Utgingspunken dr de sex
firgerna som minniskan upplever som rena, blitt,
rétt, gront, gult som dr kulorta elementarfirger och

svart och vitt som ér okulorta elementarfirger.

Fargens utseende paverkas av omgivningen
Som t.ex. vitt upplevs som stérre och bredare in svart,
det dr kanske dirfér méinga foredrar att ha svarta
klider pa sig for da ser man mindre ut 4n om man har
vitt. Firgerna kan ocksi fi minniskor kinna sig pi

olika humor och fi olika kinslor.

Blatt - lugn och avslappnad.
Groént — hopp och fred.

Turkost - liker, ger nya kinslosvall, optimism,
frihetskinsla och ger en skapande kraft.

Rosa — omhindertagande, vinskapsband, ovillkorlig
kirlek.

ROtt - ger kraft, kiirlek, ger energi, vilja, mod, passion
och myskinslor.

Orange - kreativitet, tillit, spontanitet och sexual-
iteten vicks till liv.

Gult - ger glidje, varkinslor och sjilvfortroende.
Olivgront - visdom, kunskap, fred och hopp.
Kungsblatt - inre virme, visdom och inspiration.

Violettlila - andlighet, likning av sir, férvandlingens
kraft.

Vit - ren och oskuldens firg, symboliserar kirlek till
vardagen och det enkla och rena.

Guld - stir for prakt, kunskap, vinst, erfarenhet, tillit
och langt kirleksliv.

TEXT: MICHELLE NYROOS
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OLIKA RGB-KULORSTANDARDER

ADOBE RGB: Hette tidigare SMPTE-240M och ir
idag den vanligaste féorekommande RGB-standarden
ndr man arbetar med trycksaker. Adobe RGB har rela-
tivt stor kulérrymd och bara ett fital skirmar kan visa
alla dess kulorer.

ECI RGB: Ar en ny RGB-standard som ir utveck-
lad av European Colour Iniative (ECI), har ungefir
samma kulérrymd som Adobe RGB.

SRGB: Har utvecklats av Hewlett-Packard och Mi-
crosoft, de anviinder den som standard for webblisare och
kontorsprogram. sSRGB limpar sig inte for bilder som
ska tryckas for den har en mycket mindre kulérrymd
in de vanliga RGB-rymder man anvinder i grafisk
produktion.

APPLE RGB: Anvindes tidigare som standard for
Adobe Photoshop och Adobe Illustrator. Den har inte
mycket storre kulérrymd dn sSRGB och limpar sig dir-
for inte heller till grafisk produktion.

COLORMATCH RGB: Kulérrymden bygger pé bild-
skdrmar som tidigare var vanliga i professionell grafisk
produktion, men har for liten kul6rrymd for att den ska
limpa sig bra till grafisk produktion.

WIDEGAMUT RGB: Har en si stor kulérrymd att
den t.o.m. ligger utanfor det synliga omradet, vilket kan
stilla till med problem vid konvertering till CMYK.
Och de flesta kulérerna kan inte heller visas pd en nor-
mal bildskirm eller i tryck.

MONITOR RGB: Utgir ifrin bildskidrmsinstillnin-
garna for att definiera RGB-kulorrymden.

CIE RGB: Ar en gammal RGB-standard som knappt
anvinds lingre. Men den finns fortfarande kvar i Ado-
be Ps ifall man skulle beh6va 6ppna en gammal bild
som ir definierad i den.

NTSC: Ar en gammal RGB-standard som anviindes i
videosammanhang. Och som i CIE RGB si finns den
fortfarande kvar i Adobe Ps ifall man skulle behéva
Sppna en bild som ér definierad i den.

PAL/SECAM: Ar en RGB-standard fér TV-sindn-

ingar i Europa.
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» Reklamgren

Med reklamen kan

Den 20 oktober 2009 gjorde Graphique ett besdk hos tryckeri-
et Reklamgren AB i JOnkoping. Efter en liten stunds vantan i en
intressant utsmyckad entréhall, s& kom Jonas Sjodin, VD:n for
Reklamgren AB och motte upp oss med ett leende.

fter en genomging av de intressanta

féremalen i entrén, tex. en digital skylt for

restaurangmenyer, si piborjar vi vir rund-
vandring inne pa tryckeriet.

Jonas gor tidigt klart for oss att om vi inte dr palista
pa omradet tryck, si dr det ingen storre idé att ge-
nomféra besoket, di vi formodligen inte kommer
att forstd innebérden av den avancerade maskinpark
Reklamgrens lokaler hyser. Da vi dr pélista grafisk de-
signers frin JTH s& kunde vi sjdlvklart fortsitta utan

nigra som helst problem.

Det dr lugnt inne pé tryckeriet nir vi gor vért besok,
da precis personalens lunch lider mot sitt slut. Nigra
anstillda sitter vid sina datorer och négon utfor for-
donsdekor pid en skapbil. Personal frin ett monter-
ingsforetag ir dir och ir i full ging med att montera
upp nya skyltar pd taket. Skyltbytet dr en del av det
50-irsfirande som Reklamgren dr i full ging med.
Det forsta Jonas visar oss dr en maskin for Screen-
tryck. Screentryck (dven kallat serigrafi) innebir att
firg penslas genom en tunn silkesviv dir monstret

finns i form av tickande partier. Férdelen med screen-

tryck dr att man kan trycka pa ménga olika mate-
rial sisom glas, plast och tri.
Screentrycksmaskinen gir ofta pi hogvarv hos
foretaget, da de just dr ett foretag som inriktat
sig pd de “sviara” tryck som ménga andra féretag
inte kan erbjuda. Under vart besok si dterkommer
Jonas ett flertal ganger till att deras policy ér att

ingenting ska vara omojligt att trycka.

Reklamgren AB har under ling tid drivits som ett
familjeféretag. Jonas far var med frin uppstarten
av foretaget 1959, och fadern tog sjilv 6ver bolaget
1968. Jonas berittar att han varit med i branschen
sedan barnsben och att det har blivit en livsstil for
honom; att det dr hans livsuppgift. - Detta med
tryck dr mitt kall i livet. Med reklamen kan jag
forindra virlden! siger Jonas lite skimtsamt.

Vid sidan av fordonsdekor si dr det tryck av
reklamskyltar och montering av dessa som ér den
mest efterfrigade produkten/tjinsten hos Reklam-
gren. Enligt Daniel, en av de anstillda, si ar sky-
ltning av foretag ute pa stan nigot av det roligaste

i det dagliga arbetet. En annan dag ir aldrig den

andra lik tilligger han, och syftar pd att nya sort-
ers uppdrag inkommer var och varannan dag, men
dven pa det faktum att inom detta foretag si ska
alla kunna utféra samtliga sysslor. En bred kun-
skap och flexibilitet dr viktiga egenskaper hos den
som vill bli anstilld hir.

Jonas visar oss vidare och tar oss till ett litet rum
dir han stolt presenterar en revolutionerande
teknik som, enligt honom, Reklamgren ska vara
bland de forsta i Jonképing att anvinda. Han tar
fram en svart sjilvhiftande folie som han matar in
i den dyrbara maskinen. Pi en dataskdrm tar han
fram den kinda "Michelingubben”. Som vintat s
skrivs figuren nu ut pi maskinen, men det som fér
oss att hdpna dr att skrivaren dven skir ut formen
pé figuren. Nu dr det bara att dra bort den 6verflo-
diga folien, och vips s& har vi fatt fram en klister-
dekal i form av "Michelingubben”. Hela processen
tog uppskattningsvis mindre dn en minut.

Efter 60 minuters rundvisnming i den inte allt-
for stora lokalen och pi ett hért golv, si kinns det
lagom att avsluta rundvisningen bland maskinerna
for offsettryck, digitaltryck och screentryck, och vi
tackar Jonas och de 8 anstillda for att de tog sig
tid till oss. Den sista frigan kommer frin Jonas
och lyder: - Vi fir vil ett exemplar av er tidning
nir den dr klar?

TEXT: FREDRIK OLSSON



Jonas visar oss hur man skar ut
en dekal.

» Reklamgren

jag torandra varlden!

Graphiqueteamet stallde nagra
snabba fragor till Reklamgrens
VD Jonas Sjodin.

Vad behoéver man for utbildning for att kun-
na jobba hos er?

- Ingen speciell utbildning krivs, visst dr det
bra om man haft utbildningen fér vad de gor pi
foretaget men det finns ingen sidan utbildning
da det dr sd specialiserade. Man fir lira sig inom
foretaget och man behéver ha talang for att utfora
uppgifterna. Tidigare, pa 90-talet, sé fanns det off-
settryckarutbildning i Jénkoping, men den finns

inte kvar.

Hur manga anstallda har ni?
- 8 personer pi heltid.

Hur utmarker ni er jamfért med konkurren-
terna?

- Det finns inte si ménga tryckféretag som gor
precis det vi gor, kunder som vinder sig till oss har
oftast ganska speciella 6nskemal som konkurren-
terna inte kan tillfredstilla. Var policy dr att inget
uppdrag ir for konstigt.

Hur har ni paverkats av finanskrisen?
- Det har mirkts av helt klart, men man fir helt

enkelt anpassa sig efter ridande situation, och det

tycker jag att vi har klarat av bra.

Hur ser en vanlig arbetsdag ut?

- Sidana existerar inte pd detta féretag, di
kunderna vildigt ofta har nya sorters 6nskemal
och produkter som ska framstillas. Men i viss
man sd har vi alla de sysslor som ett "normalt”

tryckféretag har.

Hur inblandade &ar kunderna?

- De flesta kunder vet bara att de behover ha
négot snyggare och niagot bittre. Design, form-
givning, tryck, leverans, installation etc. dr det

Reklamgren AB som skoter.

Vilken produkt efterfragas mest?
- Tryck och montering av logotyper pé fordon ir

det som dr mest efterfrigat.

Vad ar det for typ av kunder?
- Restauranger, dkerier, frisérer och si vidare.
De som behover skyltar med belysning, trottoar-

pratare, logotyper pi sina fordon m.m.

Byts man av eller gor alla sin grej?
- Alla ska kunna ersitta den som ir sjuk, samt-
liga i personalen ska kunna skdta om alla maski-

ner.

Vad tycker du ar roligast med ditt jobb?
- Att fd se en n6jd kund dr det allra bista. Att fa
visa kunden att hos oss dr inget omojligt.

Detta med tryck édr mitt kall i livet, med rekla-
men kan jag férindra virlden! Jag jobbar inte
8-17 utan jobbar hur mycket som helst di det
hir dr mycket mer dn ett jobb for mig. Det ér en
hel livsstil.

TEXT. FREDRIK OLSSON
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» Logotyp

Logotyp-taviing

| férra numret hade vi en tavling dar PWA efterfragade ett forslag
pa en ny logotyp at deras foretag. Den vinnande logon ser vi har
bredvid och skapades av en student pa JTH. Har foljer hennes
egna tankar om hur hon gick tillvaga for att utforma sjalva logon.

Jag maste erkinna att jag i borjan inte var si pep-
pad pa uppdraget, jag tyckte att deras nuvarande
logo var svir att géra om till ndgot bra. Jag ville
gobra nigot simpelt men dnda nigot som sig pro-

fessionellt ut.

Jag boérjade med att fors6ka fi med betydelsen for
de tre bokstidverna, men gav snabbt upp den idén.
Jag bestimde mig for att istillet hitta pa nagot

mirke som skulle kunna kinneteckna féretaget

tillsammans med bara bokstiverna.

Eftersom foretagets medlemmar hiller pi
mycket med reklamprylar och marketing, s tin-
kte jag att den lilla "pilen” kindes ritt. Den for
med sig liv och rorelse till logon, vilket jag tycker
ir nigot positivt for just ett sidant foéretag. De
vill att deras kunder ska tinka att hdar hander det

grejer och allt dr majligr!

TEXT: EMMA NILSSON

OVAN: PWA:s nuvarande logotyp
NEDAN: Emmas forslag till ny logotyp

Vad gor en logotyp bra?

Vad ar det egentligen som gor att en logotyp fungerar? Hur bor
den vara utformad? Diskussionen har pagatt i flera ar, och har
diskuterar Pamela W. Hendersson och Joseph A. Cote nagra rik-
tlinjer som en logotyp bor innehalla.

Logotyper bor vara utformade sé att de kan kinnas
igen, frambringa en enig betydelse med marknaden

och vicka positiva kinslor.

Korrekt och falsk igenkdnning
Logotyper bor géra att man snabbt kidnner igen ett
foretag eller ett mirke, detta eftersom bilder up-
pfattas snabbare in ord. Detta ir viktigt, eftersom
foéretagen har kort tid pa sig att nd ut till eventuella
konsumenter som ser logotypen nir de t.ex. kor
forbi en utomhusreklam, gar forbi varor pd hyllor
eller bliddrar f6rbi annonssidor i en tidning.
Logotyper ir sirskilt viktiga i butiker for att
man snabbt ska kidnna igen produkter. Forskning
visar dessutom att bilder man minns kan forbit-
tra minnet av medfoljande verbalt material, t.ex.

foéretagets namn.

Igenkinnandet av logotyper sker pa tva nivier. For
det foérsta méste konsumenterna komma ihag att
de sett logotypen. For det andra maste logotypen
paminna konsumenterna om ett varumirke eller
ett foretagsnamn. Det forstnimnda beror till stor

del pd designen. En mer minnesvird design kom-

mer att kinnas igen littare in en mindre minnes-
vird design. Dirfér bér man borja med att vilja
en design som kinns igen litt, di detta kommer
att underlitta igenkdnnandet av féretagets logo-
typ.

Férutom korrekt igenkinning av logotyper,
kan dven falsk igenkdnning vara viktig. Falsk
igenkinning sker nir konsumenterna tror att de
har sett logotypen nir de egentligen inte har sett
den. Falsk
igenkinning kan komma att paverka valet
bland okinda konkurrenter, som nir man viljer

en tjinsteleverantdr frin gula sidorna.

Paverkan

Positiva kinslomissiga reaktioner dr avgorande
for en logotyps framging, di dess paverkan
kan overforas till produkten eller foretaget.
Studier har visat att utvirderingar av en logo-
typ kan paverka utvirderingarna av ett foretag.
Omfattningen av 6verforingen frin logotypens
péiverkan till produkten eller foretaget beror pa
vilken typ av paverkan (positiv eller negativ), hur

intensiv den kinslomissiga reaktionen ir och hur

nira logotypen dr forknippad med produkten eller
foretaget, genom delade associationer eller betydelser.
Vissa logotyper kan kinnas bekanta dven om man
aldrig sett dem tidigare. Uppfattningen eller kinslan
av nirhet, oavsett om det baseras pi tidigare visningar
eller inte, kallas for subjektiv nirhet. Subjektiv nirhet
kan uppkomma frin en logotyp som framkallar en
bekant betydelse eller att designen liknar kiinda sym-
boler. Oavsett vilket, kan subjektiv nirhet gynna en
logotyp eftersom det kan 6ka dennes péverkan, skapa
mer samstimmiga betydelser och till och med att 6ka
valet av varumirke.
Dessutom tenderar vilbekanta utseenden att up-
pfattas och behandlas snabbare, vilket ir sirskilt vik-
tigt for logotyper.
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Snabbfakta

DATABAS-SOKNING
HAR KAN DU LASA MER OM LOGOTYPER:

Logga in pa hogskolebibliotekets databaskatalog
och ga in pa “databaser och e-resurser”, vélj se-
dan @mnet “samhallsvetenskap” och valj dar “me-
dia, information, kommunikation”.

Du kommer da till http://web.ebscohost.com.bibl.
proxy.hj.se anvand databasen "Communication &
Mass Media Complete”. Sk pa “logo” och klicka
pa “Guidelines for Selecting or Modifying Logos.”




Photoshoptips

Lar dig hur du gor sa att dina fotografier far raare farger, hur
du snabbt kan géra om ett fotografi till en blyertsteckning och
en smart funktion som gor att du slipper géra samma effekt
flera ganger.

Raare farger

Detta ir en populir effekt som har stétt sig i flera ar.
Hiir fir du tips pa hur du med enkla medel tonar ner
firgerna samtidigt som kontrasten hojs i ett foto-
grafi. Resultatet blir en rdare bild med en populir
och modern "urban”-kinsla.

Effekten fungerar till de flesta fotografier, men far
bista effekt om ursprungsbilden innehiller relativt
manga firger. Oftast anvinds effekten f6r motiv som

mode och stadsmiljoer.

Sa har gor du:

1. Borja med att duplicera din bild tvd ganger sa att
du fir tre likadana lager. For att duplicera ett lager
kan du anvinda olika sitt. I menyn hittar du det
under Lager > Duplicera lager (Layer > Duplicate

layer), eller kortkommandot Ctrl + J pa tangent-
bordet.

. Pa lagret i mitten gor du bilden svartvit, dven hir

finns det en mingd olika sitt att anvinda. For
denna effekten fungerar det utmirkt att anvinda
Bild > Justeringar > Tunna ut (Image > Adjust-
ments > Desaturate) , eller kortkommandot Ctrl

+ Shift + U.

. Pa det 6versta lagret dndrar du blandningsliget

(blendmode) till Mjukt ljus (Soft light). Detta gor
sd att bilden blandas med det svartvita lagret under
och de "urvattnade” firgerna trider fram samtidigt
som kontrasten okar. Du kan dndra opaciteten pa

de olika lagren for att hitta den “ritta” effekten.

Foto till blyertsteckning

I Photoshop finns det en del olika filter som man
kan anvinda for att skapa en blyertseftekt. Resultatet
blir i regel inte si bra, men det finns ett klassiskt

trick som brukar ge ett mer tillfredstillande resultat.

Sa har gor du:

1. Gor din bild svartvit med Bild > Justeringar >
Tunna ut (Image > Adjustments > Desaturate) ,
eller kortkommandot Ctrl + Shift + U.

2. Duplicera lagret Lager > Duplicera lager (Layer
> Duplicate layer) eller med kortkommandot
Ctrl + J.

. Invertera kopian med Bild > Justeringar > In-

vertera (Image > Adjustments > Invert ) eller med

kortkommandot Ctrl + 1.

. Sitt kopians blandningslige till Firgskugga (Col-

or Dodge). Har du gjort ritt blir allting helt vitt i
det hir skedet

. Vilj Filter > Oskirpa > Gaussisk oskirpa (Filter

> Blur > Gaussian Blur). Justera radien tills du fir

lagom mycket blyertseftekt

TEXT. ANDERS OHLSSON

e

\

Funktionsmakron

Funktionsmakron (action) ér ett verktyg som
hjilper dig att automatisera effekter som du
ligger pa dina fotografier, och du sparar
mycket tid. Funktionsmakron limpar sig
vil ndr du ligger pé effekter dir du inte gor
vildigt specifika instéllningar i nagot juster-

ingslager eller filter.

Sa hér gor du:

1. Oppna vilken bild som helst och vilj
Fonster > Funktionsmakron (Window >
Action), eller korkommandot Alt + F9,
for att 6ppna makropanelen.

2. Tryck sedan pd knappen Skapa ett nytt
makro (Create new action), och namnge
effekten, vilket namn som helst gér bra.

3. Nir du skapar makrot slas inspelning-
sknappen pa automatiskt, om den inte
gor det klickar du pa den for att starta
manuellt.

4. Nu kan du utfora dina trick, for att ligga
pa en effekt pd bilden. Nér du 4r klar
klickar du pa Stopp (Stop).

5. Spara din makron genom Spara makron

(Save actions), under alternativlistan.

Nir din makron dr klar har du en effekt som
du kan ligga pa vilken bild som helst sé fort
du 6ppnar den. Niér du har 6ppnat en bild
dr det bara att ta fram makropanelen Ladda
makron (Load actions) och klicka pa playk-
nappen. Nu kan du se hur din effekt automa-

tiskt liggs pa bilden.

Ett tips 4r att gora flera lagerkopior och lig-
ga en effekt pa varje lager. Pa sa vis fir du ett
bibliotek med olika versioner av bilden som
du snabbt och enkelt kan bliddra igenom for
att hitta det bésta alternativet.




“It's not what you look at that matters, it's what you see.”
Henry David Thareau




